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 :المقرر الدراسيمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراسي 

 ساعات  3 . الساعات المعتمدة: 1

 المقرر . نوع 2

   متطلب مسار  √  تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √  إجباري   ب. 

 الخامس  السنة الثانية/ المستوى  . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 : . الوصف العام للمقرر4
تزويد الطلاب والطالبات بأحدث المعارف والمبادئ والأسس النظرية للتسويق الاستراتيجي، بما يمكنهم من فهم   يتناول المقرر

و البيئي،  التحليل  المختلفة، ومفهوم وطبيعة  بالمنشآت  وابعاده  الاستراتيجي  التسويق  أساسيات  الاستراتيجية  واستيعاب  الخيارات 

 واستراتيجيات المزيج التسويقي، واستراتيجيات التسويق الدولي. واستراتيجيات السوق المستهدف،  للمنظمة،

 3 - تسق 161مقدمة في التسويق : . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

 لا يوجد : . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(6

 الهدف الرئيس للمقرر . 7
استراتيجيات    - -1 وأنواع  المفهوم ومجالات  حيث  من  الاستراتيجي  التسويق  وأهمية  بطبيعة  والطالبات  الطلاب  تعريف 

 التسويق 
 التعريف بكيفية صياغة وتصميم واختيار الاستراتيجية التسويقية خاصة استراتيجيات المنافسة.  -2
 يجي. التعريف بأهم استراتيجيات المزيج التسويقي وخطة التسويق الاسترات  -3

 

 نمط التعليم . 1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

   تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

45 100 % 

   التعليم عن بعد  4

 % 100  45 المجموع 

 الدراسي( )على مستوى الفصل  الساعات التدريسية . 2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 =15×3 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   )تطبيقي( أخرى  5

 % 100 45 الإجمالي  
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 :نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها. ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 المرتبط بالبرنامجناتج التعلم 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

أهـمـيــة تـخـطـيـط   يـوضـــــة  الـ

سـوا    الاسـتراتيجيالتسـويقي 

على مســــتوى المنظمـات أو 

 الأنشطة الوحدات أو 

المحاضـــرات/ مناقشـــات   P- 1ع

 في المنتديات/ سمنارات

 الاختبارات والواجبات

1.2 

ــر    عــاد يشـــ وأبـ عــة  يـ طـبـ

يــات   جـ يـ راتـ ــتـ ــوق  اســـ الســـ

ــتراتيجيات   ــتهدف واسـ المسـ

وعناصــر المزيج التســويقي 

ات التســــويق  واســــتراتيجيـ

ــدولي   ــل  ال داخ ــا  ــاته وتطبيق

 .المنظمات المعاصرة

المحاضـــرات/ مناقشـــات   P- 2ع

 في المنتديات/ سمنارات

 الاختبارات والواجبات

     

 المهارات  2.0

  M- 1م استراتيجيات التسويقيطبق  2.1

اســلوب المناقشــة والحوار/  

اســـــلوا حـل المشـــــكلات/  

مـي/   لـ عـ الـ يـــان  بـ الـ ــلـوب  اســـ

الـعـمـــل/  ورل  اســـــلـوب 

الانشــــطة الجماعية/ التعليم  

التعاوني/ اســــلوب دراســــة 

 الحالة

سلالم  ▪ مقياس 

 التقدير 

 كتابة التقارير  ▪

بالمشاريع   ▪ التقييم 

 العلمية

القائم على   ▪ التقييم 

 المناقشات 

الاختبارات   ▪

 العملية

الواجبات   ▪

 التطبيقية

 البحوث  ▪

2.2 

بين مسـتويات العمل في  يميز

ــو    ضــــ ــى  ــل ع ــوق  الســــ

ات   الأهـدافو  الاســــتراتيجيـ

تعينا  المرسـومة   بالصـورة  مسـ

 ىالبيانية في إيضا  المعن 

 M- 2م

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 

يتعامل بنزاهة وصدد  واماةة 

الدتدعددامدلات   وشددددةددا ديددة  د  

 التسويقية الاستراتيجية.

الــفــرديــة   P-1ق الانشــــــطــة 

 والجماعية
 بطاقة الملاحظة  ▪

 

3.2 
جدمدع  الدددقددة  د   يدتدحدرل 

 البياةات واعداد الخطط.

 التعليم التعاوني P-2ق
 التطبيقي  التعليم ▪

...     
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 موضوعات المقرر . ج

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

 5 مدخل في التسويق الاستراتيجي، مفهوم التسويق الاستراتيجي وابعاده  1

 4 إدارة التسويق الاستراتيجي. 2

 5 أسس التسويق الاستراتيج  3

 4  وحدات العملالتسويق الاستراتيجي وتخطيط  4

 5 تحليل البيئة الاستراتيجي  5

 4 المنافسة والاستراتيجيات التنافسية  6

 5 التسويق.استراتيجيات المنظمة واستراتيجيات  7

 4 استراتيجية المزيج التسويقي  8

 5 خطة التسويق الاستراتيجي  9

 4 .التعامل مع بيئة التسويق الاستراتيجي وتحليلها  10

 45 المجموع 
 

 : . أنشطة تقييم الطلبة د

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل )اختبار تحريري، شفهي، عرض تنشطة التقييم 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 %30 8 الاول الاختبار الةصل  1

 %20 16  الاختبار الةصل  الثاة  2

 %50 ةهاية الةصل الاختبار النهائ  3

... 
 %100 المجموع

 

 : مصادر التعلم والمرافق. ه

 : مصادر التعلمالمراجع وقائمة . 1

 المرجع الرئيس للمقرر 

التسويق الاستراتيجي، محمود الصميدعي وردينه عثمان، دار المسيرة للنشر والتوزيع   ▪
 م 2011والطباعة، عمان 

التســـويق الاســـتراتيجي في اطار التنافســـية العربية ، دار الفكر الجامعي ، الإســـكندرية 

 م2018

 المراجع المساندة 
العلمية و التطبيقات العملية،   ، الأصول1أحمد علي سليمان، التسويق الاستراتيجي ط ▪

 م 2010  يةمكتبة الشقري، الرياض، السعود

 

 المصادر الإلكترونية 

www uobabylon edu iq eprints pubdoc-11-25988-5012 docx 
الرقمية   ▪ السعودية  المكتبة  رابط 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx 

 /https://www.kfnl.gov.sa رابط مكتبة الملك  هد الوطنية 

 مواقع تعليمية اخرل مثل موقع اليوتيوب أخرى 

 

 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
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 : المرافق والتجهيزات المطلوبة . 2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

قاعة دراسددية مجهزب بجهاع عر) وصددورب وصددوتب مع سددبورب  

 ذكية

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( 
ب مجهز بدججهزب حداسدددد   Business Labمعمدل تتمتدة الاعمدال و

 ومربوط بشبكة الاةترةت

 توصيلات كهربائية للاستخدام عند الضرورب )تبعا  لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 : تقويم جودة المقرر. و 

 طرق التقييم المقيمون التقويممجالات 

 الاستباةات الطلبة فاعلية التدريس

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
الجودبو   لجنددة  التدددريسو  هيدددة  اعضددددددا  

 المراجع النظير

مراجعددة  المبدداشددددربو  الملاحظددة 

النظيرو تصددددحين عيندة بواسددددطدة  

 عضو اخر من برةامج مماثل

 والقياداتو الطلاباعضا  هيدة التدريس  مصادر التعلم
الاخددتددبددارات  الاةددجدداعو  مددلددن 

  ت والاجددابددات النموذجيددةو التقييمددا

 والواجباتو الاستباةات

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر
لجندة التخطيط والمنداهجوالطلابو اعضددددا   

 هيدة التدريس
راي الخبرا و الاسددددتبداةداتو ور   

 العمل

 الاستباةاتو بطاقة الملاحظة الطلاب واعضا  هيدة التدريس أخرى

 . )الطلبة، أعضا  هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 
 

 : اعتماد التوصيفز. 
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