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 : المقرر الدراسي معلومات عامة عن   أ. 

 التعريف بالمقرر الدراسي 

 ساعة 3  . الساعات المعتمدة: 1

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار  √  تخصص متطلب     متطلب كلية   متطلب جامعة   أ.

     اختياري √  إجباري   ب.

 السنة الثانية/ المستوى الرابع . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر 3

 الوصف العام للمقرر: .1

السوق واضعين في الاعتبار أسعار المنافسين  تطبيقي لتسعير منتج ما في  مع اجراء تدريب    يشرح هذا المقرر مفهوم السعر وأهدافه 

مع تطبيق عملي عن الفائدة التي تنعكس على المستهلك جراء شرائه المنتج،  استراتيجيات    اهداف التسعير  لهذا المنتج المعين،

نتاج والعوامل  تسعير المنتجات مع تطبيق عملي عن طبيعة الجمهور المستهدف، خطوات تسعير المنتجات مع تطبيق عملي  تكلفة الإ

تقديم     تسعير الخدماتتدريب تطبيقي لزيارة متجر لمعرفة كيفية تسعير سلعة ما،    طرق التسعيرالتي ساهمت في إنتاج منتجاتك،  

تسعير  ،  الاشتراك بخدمة معينة عبر دفع مبلغ من المال للحصول على الخدمة لفترة زمنية محددةتدريب بتقديم عرض تقديمي عن   

 .متجر إلكتروني احترافي واجب تطبيقي على تصميم  يةالسلع الصناع

  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت(5

 مقدمة في التسويق  –تسق   161

 المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( . المتطلبات 6

 لا يوجد 

من الناحتين الأكاديمية والتطبيقية بوظيفة التسعير كوظيفة من وظائف التسويق بحيث    يهدف هذا المقرر إلى جعل الطالب ملما  

سس على مواقف عملية  بعملية التسعير مع قدرة في نفس الوقت على تطبيق هذه الأ المتعلقة  على معرفة الأسس العلمية    يكون قادرا  

 . تتعلق بتسعير سلع وخدمات

 نمط التعليم .  1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 %100 30 المحاضرات التقليديةو المدمج 1

   مدمج التعليم ال 2

   التعليم الإلكتروني  3

   التعليم عن بعد   4

   تطبيقي اخرى  5

 %100 30 المجموع 

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية .  2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 30 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   )تطبيقي( أخرى  5

 % 100 30 الإجمالي  
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 : نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها .  ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

مـفــاهـيـم  الـ الـطــالــب  يـعـرف 

للتســعير ويوضــ  الأســاســية  

يـر  الـتســـــعـ وطـرق  عـوامــل 

 واستراتيجياته

المحاضـــرات/ مناقشـــات   P- 1ع

 في المنتديات/ سمنارات

والواجبات  الاختبارات 

والعروض واوراق  

 العمل

1.2 

ــل  العوام ــب  ــال للط يشــــرح 

المؤثرة على التسـعير وطرق  

 تسعير الخدمات والسلع 

P- 1ع المحاضـــرات/ مناقشـــات   

 في المنتديات/ سمنارات

الاختبارات والواجبات  

والعروض واوراق  

 العمل

1.3     

 المهارات  2.0

2.1 

تخدم الأدوات المختلفة في  يسـ

ع   مـ ومــات جـ لـ عـ مـ الـ بــادل  وتـ

 لطرق التسعير

 M-2م

اســلوب المناقشــة والحوار/  

اســـــلوك حـل المشـــــك ت/  

مـي/   لـ عـ الـ يـــان  بـ الـ ــلـوب  اســـ

الـعـمـــل/  ورل  اســـــلـوب 

الانشــــطة الجماعية/ التعليم  

التعاوني/ اســــلوب دراســــة 

 الحالة

 مقياس سلالم التقدير

كتابة التقارير  

 واوراق العمل 

التقييم بالمشاريع  

 العلمية

التقييم القائم على 

 المناقشات 

 الاختبارات العملية 

 الواجبات التطبيقية 

2.2 

دخول   دم الانترنـت للـ يســــتخـ

الإلـكـتـرونـي  الـبـيـع  لـتـطـبـيـقــات 

 والمقارنة بين الاسعار

 M-2م

… 

  

 القيم والاستق لية والمسؤولية  3.0

3.1 

يتعامل بنزاهة وصددق واماةة 

الدتدعددامدلات   وشددددةددا ديددة  د  

 التسويقية.

 P- 1ق

 الاةشطة الةردية
الم حظة    بطاقات

 والتطبيقات العملية 

3.2 

يتحرى الددقدة والسددددرعدة    

التصددددرس بمسدددداولية   ا  

 مواقف العمل.

 P- 1ق

 حل المشكلات
الم حظــة   بطــاقــات 

 والتطبيقات العملية

...     
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 موضوعات المقرر .  ج 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

 2 ماهية السعر وأهدافه 1

 1 مفهوم تسعير المنتجات 2

 1 أهمية التسعير 3

 2 خطوات عملية التسعير 4

 1 اهداف التسعير 5

 2 اهداف التسعير المتعلقة بالربحية  6

 1 اهداف التسعير المتعلقة بالمبيعات  7

 1 اهداف التسعير وفق المنافسين  8

 2 العوامل المؤثرة في التسعير 9

 2 العوامل الداخلية و الخارجية المؤثرة في قرارات التسعير 10

 1 طرق التسعير 11

 2 استراتيجيات التسعير 12

 1 التسعير بناءا  على المنافسة   13

 2 دور التسعير في المزيج التسويقي 14

 1 التسعير الاحتكاري  15

 2 تأثير البيئة الاقتصادية في عملية التسعير 16

 2 تسعير سلع المستهلك النهائي والصناعي 17

 1 تسعير الخدمات  18

 1 التسعير الدولي  19

 2 التسعير على الأنترنت 20

 30 المجموع 

   أنشطة تقييم الطلبة.  د 

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 % 30 8 اول الاختبار الةصل  3

 % 20 16 الاختبار الةصل  الثاة  4

 % 50 ةهاية الةصل الاختبار النهائ  5

 % 100 المجموع ...
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 : والمرافق مصادر التعلم  .  ه 

 :مصادر التعلم المراجع و قائمة  .  1

 المرجع الرئيس للمقرر 
دار وائدل للنشددددرد عمدا   - التسددددعير بين الن ريدة والتطبيلد خدالدد عبدد المنعم البسددددتن  

 م2016

دار المسيرة  ، عمان )علي ف ح الزعبيو أ.د.    زكريا احمد عزام  سياسات التسعير، أ.د. ▪ المراجع المساندة 
 م2019( طبعة والتوزيعللنشر 

 المصادر الإلكترونية 
المراجع الإضدددددا يدة يالددوريدات العلميدةد التقداريرد المواد الالكتروةيدة المتوا ر  على 

 غيرها( أو الةيديو أو CDالإةترةت    المواقع المختلةة أو أشرطة أل 

 مواقع  عليمية اخرى مثل موقع اليو يوب أخرى 

 

 :المرافق والتجهيزات المطلوبة .  2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 

)القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ...  

 إلخ( 

قاعة دراسددية م هز  ب هاع عر) يصددور  وصددوت( مع سددبور   

 ذكية

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

حداسدددد   ( م هز بدججهز   Business Labمعمدل ت متدة الاعمدال ي

 ومربوط بشبكة الاةترةت

  وصيلات كهربائية للاستخدام عند الضرور  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى تجهيزات

 : تقويم جودة المقرر .  و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 الاستباةات الطلبة فاعلية التدريس

 فاعلية طرق تقييم الط ب
ل نددة   التدددري    هيدددة  ال ود    اعضددددددا  

 المراجع الن ير

مراجعددة  المبدداشددددر    الملاح ددة 

الن ير   صددددحين عيندة بواسددددطدة  

 عضو اخر من برةامج مماثل

 اعضا  هيدة التدري  والقيادات  الطلاب مصادر التعلم
الاخددتددبددارات  الاةدد دداع   مددلددف 

  ت والاجددابددات النموذجيددة  التقييمددا

 والواجبات  الاستباةات

 التعلم للمقررمدى تحصيل مخرجات  
ل ندة التخطي  والمنداهج الطلاب  اعضددددا   

 هيدة التدري 
راي الخبرا   الاسددددتبداةدات  ور   

 العمل

 الاستباةات  بطاقة الملاح ة الطلاب واعضا  هيدة التدري  أخرى

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها(  المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 
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